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LUMAK!

Message principal

Notre campagne repose sur une idée toute simple : permettre aux enfants d’ap-
prendre en s'amusant, dans un cadre rassurant et sensoriel, sans avoir recours aux
écrans. Nous nous adressons avant tout aux parents qui sont attentifs au dévelop-
pement cognitif, émotionnel et culturel de leurs enfants. Ceux qui s'interrogent sur
la place des écrans dans leur quotidien et qui cherchent des solutions plus douces,
plus naturelles, et mieux adaptées au rythme de leurs enfants. LumakKid, ce n’est pas
un outil d’'apprentissage classique comme a I'école. C'est un compagnon : il discute
avec I'enfant, lui raconte des histoires audio, propose des petits jeux, diffuse des
senteurs apaisantes ou stimulantes, et projette des images douces pour I'accompa-
gner dans sa découverte du monde. Tout cela en misant sur le plaisir, 'imaginaire
et I'’émerveillement, avec une approche éducative moderne inspirée de Montessori,
des environnements Snoezelen, ou encore de 1'éducation positive. Ce message est la
pour marquer une vraie différence, dans un contexte ou les écrans sont de plus en
plus critiqués pour leurs effets négatifs, comme la fatigue, 'agitation ou la dépen-
dance. LumakKid est une alternative apaisante, sensorielle et intelligente, qui valo-
rise 1'écoute, les ambiances lumineuses non intrusives, les senteurs naturelles, et
surtout les moments de complicité entre parents et enfants.

Nom du produit

Le nom LumakKid n’'a pas été choisi au hasard. Il vient de la rencontre entre « lu-
miére » et « kid » (enfant). Ce sont des mots simples, accessibles et compréhensibles
partout. Nous avons voulu faire passer l'idée d'un objet lumineux au sens large : qui
projette des images douces, diffuse des senteurs apaisantes ou toniques, et éveille la
curiosité. C'est un nom qui reste en téte, pas trop enfantin, pas trop sé-
rieux non plus : juste ce qu'il faut pour plaire a la fois aux enfants et aux parents. Le
robot est compact, multilingue, et pensé pour inclure tous les enfants, sans excep-
tion. En résumé : un nom clair, simple et qui parle de lui-méme.

Phrase d’accroche

« Apprendre sans s'en rendre compte, grandir en s'amusant. » Cette phrase résume
parfaitement ce que nous proposons. Un outil qui aide les enfants a grandir et a ap-
prendre, mais sans écran, sans pression, sans rigidité. L'apprentissage se fait au fil
des sons, des images et méme des odeurs. C'est doux, naturel, ludique.

Cette accroche parle directement aux parents d'aujourd’hui, ceux qui veulent que
leurs enfants découvrent le monde autrement, sans les rendre dépendants aux
tablettes. L'approche est simple, sincére, efficace : nous proposons une vraie alterna-
tive, bien pensée et rassurante.

Cible

Nous nous adressons en priorité aux parents d'enfants de 5 a 12 ans. Ce sont eux
qui décident d’acheter ce genre de produit pour la maison : pour les temps calmes,
les moments de repos, ou pour proposer a leurs enfants une activité enrichissante
et différente. Ces parents vivent souvent en ville ou en périphérie, ont un niveau
d’'études moyen a élevé, et s'intéressent de pres a I'éducation, au jeu éducatif et a la
parentalité bienveillante.Dans cette



Cible (bis)

cible, nous pensons plus précisément aux jeunes parents de 25 a 40 ans, souvent
avec un ou deux jeunes enfants. Ils suivent des comptes parentaux sur les réseaux,
écoutent des podcasts, et cherchent du contenu de qualité, intelligent, simple a uti-
liser. La possibilité de choisir des senteurs naturelles selon le moment (calme, jeu,
concentration) est un vrai atout pour eux.Mais notre cible ne s’arréte pas la. Nous
voulons aussi toucher les professionnels de I'enfance comme les enseignants, les
ATSEM, les orthophonistes ou les éducateurs spécialisés, qui pourraient utiliser ou
recommander LumakKid. Les grands-parents sont également concernés : ils aiment
faire des cadeaux utiles et faciles a prendre en main. Enfin, les influenceurs et jour-
nalistes dans le domaine parental ou éducatif peuvent nous aider a faire connaitre
LumakKid au grand public.

Positionnement, univers et reférences

Lumakid, c'est un objet qui aide les enfants a découvrir le monde sans écran. Ce
n'est ni un jouet classique, ni une simple enceinte.

C’est un outil sensoriel complet : I'enfant écoute des histoires, joue avec des devi-
nettes, sent des parfums naturels, et regarde des images projetées doucement sur les
murs ou au plafond. Il n'a pas besoin de savoir lire, ni d'utiliser une tablette.

Il se laisse guider, a son rythme.

Ce qui rend LumakKid spécial, c'est la combinaison de plusieurs expériences : la
lumiere pour créer une ambiance calme, le son toujours doux et engageant, les
senteurs pour apaiser ou stimuler, et une version pensée pour les enfants avec des
besoins particuliers comme l'autisme, la dyslexie ou les troubles de l'attention. Pour
les enfants muets, un port USB permet de brancher un clavier afin qu'ils puissent in-
teragir par écrit avec le robot. Pour les enfants sourds, nous misons sur la projection
avec des sous-titres synchronisés qui accompagnent chaque échange vocal. Tout
est pensé pour proposer une expeérience inclusive, apaisante et enrichissante. L'uni-
vers de LumakKid est calme, doux et inspiré de la nature.

Nous nous éloignons des contenus surchargés et des dessins animés trop rapides.
Nous privilégions les formes simples, les couleurs douces, les sons apaisants, et des
senteurs légeres. Nous nous inspirons des étoiles, des animaux, des éléments na-
turels. Tout cela dans 'esprit des pédagogies comme Montessori ou Snoezelen, que
I'on retrouve aussi dans certaines creches ou structures spécialisées.

LumakKid ne cherche pas a en mettre plein la vue.

Il est 1a pour offrir a I'enfant un moment tranquille, intelligent et rassurant. Il peut
étre utilisé seul ou avec un parent, le matin, le soir, ou a tout moment ou I'enfant a
besoin de se recentrer. Il devient une petite présence bienveillante dans la chambre :
une voix, une lumiere, une histoire, une senteur adaptée a l'instant.

Le diffuseur de senteurs est proposé en option (10 €), avec un premier pack de sen-
teurs offert.

OBJECTIFS DE COMMUNICATION

Nous voulons faire connaitre LumaKid comme une alternative moderne aux écrans
pour apprendre autrement, en proposant un compagnon ludique et sensoriel. Nous
visons a rassurer les parents grace a une utilisation simple, sécurisée et des conte-
nus éducatifs de qualité et nous cherchons également a faire réver les enfants.



FONCTIONNALITES CLES DU PRODUIT

Notre produit se compose d'une commande vocale intuitive qui permet a I'enfant de
parler facilement a I'enceinte, de demander de l'aide ou de choisir ses contenus sans
assistance extérieure. Son projecteur diffuse des images douces sur le plafond ou les
murs, créant ainsi une ambiance immersive et apaisante. Les contenus audio éduca-
tifs incluent des histoires captivantes, des quiz et des devinettes pour accompagner
I'enfant tout au long de la journée. Une version inclusive est spécialement congue
pour les enfants porteurs de troubles comme 'autisme ou la dyslexie, avec une
interface simplifiée et adaptée. L'appareil se veut simple d'utilisation, sans écran
tactile, afin d’éviter toute stimulation visuelle excessive. LumakKid peut étre utilisé
en toute autonomie par 'enfant ou partagé avec les parents pour des moments com-
plices. Enfin, il offre la possibilité de diffuser des huiles essentielles, selon les préfé-
rences, pour compléter I'expérience sensorielle.

Les piliers éditoriaux

Notre ligne éditoriale repose sur trois piliers fondamentaux, qui orientent I'ensemble
des contenus et de I'expérience proposée. D'abord, éduquer sans contraindre. Lu-
makKid valorise une instruction libre, intuitive et joyeuse, en s’'appuyant sur le jeu,

la narration et la découverte. L'enfant apprend a son rythme, sans pression ni in-
jonction scolaire, dans un cadre engageant qui respecte sa curiosité naturelle.En-
suite, nous défendons une technologie douce, pensée pour stimuler les sens sans les
saturer. Loin des écrans agressifs, LumaKid propose une expérience vocale, auditive
et visuelle, apaisante et active a la fois. L'enfant est invité a écouter, imaginer et ex-
plorer. Enfin, I'imaginaire est au cceur de notre approche. Chaque contenu est concu
comme une porte d'entrée vers des mondes riches et variés : les étoiles, les animaux,
les paysages lointains, les contes du monde... Autant d'univers qui nourrissent la
créativité, élargissent le vocabulaire et éveillent le gotit de la découverte.

Valeurs

Nous croyons premiérement au respect du rythme de I'enfant. Chaque contenu est
pensé pour lui laisser le temps d'explorer, de comprendre et d'imaginer a son propre
rythme, sans pression ni obligation de performance. Nous encourageons aussi une
curiosité libre et joyeuse, en proposant des découvertes qui éveillent naturellement
l'intérét, loin des contraintes scolaires ou des apprentissages formatés.Notre ap-
proche repose sur une technologie douce et intelligente, congue pour stimuler sans
surcharger. L'innovation est au service de I'éveil : pas d'écrans agressifs, pas de
consommation passive, mais une expeérience active, sensorielle, et jamais intrusive.
LumakKid défend l'inclusivité : une version adaptée permet aux enfants neuroaty-
piques (porteurs d’'autisme, de troubles DYS...) de profiter pleinement de I'expérience,
grace a une interface simplifiée et des contenus accessibles a tous les profils.Nous
valorisons aussi le lien parent-enfant, en créant des moments partagés autour d'his-
toires, de sons, de jeux ou de découvertes, dans une atmosphere calme et complice.
Enfin, deux piliers essentiels guident notre conception : la fiabilité et la confidentia-
lité. Les contenus sont développés en francais, a 'aide d'une intelligence artificielle
rigoureusement entrainée, puis validés par des professionnels de 'enfance (psycho-
logues, médecins, orthophonistes, psychiatres). Et parce que la confiance est primor-
diale, aucune donnée personnelle des enfants n'est collectée ou exploitée a des fins
commerciales.



i Positionnement

Nous positionnons LumaKid comme une alternative sensorielle et intelligente aux
écrans éducatifs. Nous offrons une expérience de découverte active, autonome et
sans contrainte, adaptée a tous les enfants, y compris neuroatypiques.

Publics cibles

Nous ciblons en priorité les parents d’enfants de 5 a 12 ans, notamment les jeunes
parents connectés a la recherche d’alternatives éducatives innovantes. Nous nous
adressons aussi aux professionnels de I'enfance, aux grands-parents et aux influen-
ceurs, afin de maximiser la portée et la crédibilité de LumakKid.

Ton et style

Notre registre se veut professionnel et sérieux mais sans étre froid : il se veut clair,
rassurant et inspirant pour les parents, tout en restant vivant et chaleureux dans

les contenus pour les enfants. Pour les contenus destinés aux parents, nous privilé-
glons une communication rassurante et positive, incluant des contenus explicatifs,
des conselils et des témoignages. Notre discours reste simple et facile a comprendre
tout en étant bienveillant, et vise a instaurer une véritable relation de confiance sans
jamais tomber dans la moralisation.Coté enfants, notre approche se veut immersive,
ludique et également bienveillante. Les contenus utilisent un langage imagé, des
Vvoix captivantes et un rythme narratif adapté a leur age. On évite tout ton infanti-
lisant pour proposer une expérience enrichissante, qui respecte leur intelligence et
stimule leur curiosité. De maniére générale, les phrases sont courtes, les formula-
tions claires, et le ton reflete les valeurs de la marque : confiance, douceur, imagina-
tion et accessibilité.

Thematiques éditoriales

Nos thématiques éditoriales couvrent plusieurs axes. Nous proposons des contenus
ludiques, qui favorisent le développement du vocabulaire, de la culture générale

et la découverte du monde de maniére amusante. Les histoires et récits immersifs
plongent les enfants dans des univers riches et captivants, stimulant leur imagi-
nation. Les jeux audio, tels que les quiz, devinettes ou explorations sonores, encou-
ragent la curiosité et la participation active. Par ailleurs, nous mettons aussi I'accent
sur le développement cognitif, 'attention, la concentration et la créativité.

Formats & canaux de diffusion

Nous nous exprimons a travers une diversité de formats afin d’enrichir I'expérience
des enfants et des parents. Le format audio occupe une place centrale, contenant des
capsules d’'apprentissage ludiques et des histoires immersives. Les visuels projetés
contribuent a une expérience sensorielle en stimulant I'imaginaire de fagon douce
et captivante. Du coté éditorial, des articles de blog, des newsletters et des conselils
pratiques seront proposés aux parents. L'ensemble de ces contenus sera diffusé sur
notre site web, nos réseaux sociaux.



Le produit

LumakKid est un compagnon éducatif sans écran, congu pour les enfants de 5 a

12 ans. Grace a la commande vocale, il permet d’'écouter des histoires, de jouer, de
poser des questions et d’explorer dans une ambiance apaisante, sans surexposition
visuelle. Adapté aux enfants neuroatypiques, LumakKid propose une interface sim-
plifiée, des contenus personnalisés et une technologie inclusive. Aucun enfant n'est
laissé de coté. Congu avec des spécialistes, LumakKid stimule les sens sans surexci-
tation : images douces, voix chaleureuse, senteurs naturelles. Tout est pensé pour
créer un moment de calme, de curiosité et de plaisir. LumakKid est une alternative
moderne et responsable aux écrans. Il remplace les tablettes et les vidéos en propo-
sant une autre maniere de grandir : plus libre, plus respectueuse du rythme de l'en-
fant, plus connectée a ses émotions. Inspiré des approches Montessori, Snoezelen et
de I'éducation positive, il trouve naturellement sa place aussi bien a la maison que

dans un cadre professionnel.

Semaine objectif site instagram
1 créer de la curiosité autour de -Publication de la page -Post teaser visuel avec phrase simple - = Et si apprendre devenait un jeu sensonel 7 =
Lumakid “Muotre vision™ -Story sondage © = Apprendre avec ou sans écran 7 =
-Post ambiance / moocdboard inspiré de 'univers du produit
2 sengibiliser aux effets des Article blog : = Pourquoi -Carrousel avec chiffres clés : fatigue, attention, agitation
écrans chez les jeunes enfants | fimiter les écrans avant & | -Story quiz vrai/faux sur les écrans
ans ? -Paost citation d'un spécialiste de l'enfance ou d'un éducateur
3 présenter Lumakid comme Mize en ligne de la fiche -Photo du produit en situation réelle (dans une chambre)
objet sensoriel et &ducatif produit cowrte (visuel + -Story vote - “Quelle senteur préférez-vous 7°
texte simple) -Video courte montrant une projection douce
4 miontrer comment Lumakid Article : « Apprendre sans | -Reel d'un moment du soir avec Lumakd (projection # son + lumiére)
s'utilise au quotidien &cran : comment ga -Post explicatif sur une fonction (senteurs, jeus, voix)
fonctionne ? = -Image ou citation d'un enfant découvrant be produit
3 créer un lien de confiance avec | Ajout de la page FAQ, -Carrousel témoignage d'un parent testeur
les parents contrale parental et -Story question ouverte : "4 quel moment de la joumée utiliseriez-vous Lumakid 7
aseistance -Paost fonction simple mise en avant (ex : diffusion de lavande pour be sommeil)
1] valorizer ce que Lumakid fait Article blog : = Pourguoi -Carrousel comparatif : Lumakid [ tablette [ enceinte classigue
de plus que les autres produits | choisir la projection plutdt | -Reel : réaction naturelle d'un enfant a la découverte de Lumakid
que lécran 7 » -Post pédagogique : comment fonctionne la projection douce
7 engager les utilisateurs et Mize en ligne de la -Story participatif - "Viotre moment préfere avec Lumakid 77
preéparer la précommande newsletter + ouverture du | -Repost d'un parent testeur ou contenu d'un influenceur parental
module de précommande -Paost teaser pour la précommande
1 officializser le lancement et -Article récapitulatif de fin | -Post final - "L'aventure commence” avec visuel clé
inciter 4 Fachat / au partage de campagne -Reel d'ambiance : sons + projections + musique douce

-Mise en avant des liens

wers boutigue en ligne

-Post best-of : compilation des moments marguants du lancement
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Annexe
Descriptif du produit (248 mots)

LumakKid est une enceinte vocale dotée d'un projecteur éducatif qui accompagne les
enfants de 5 a 10 ans dans leurs apprentissages. Grace a sa commande vocale in-
tuitive, elle raconte des histoires, propose des jeux interactifs et des contenus édu-
catifs sans recourir a des écrans lumineux. Le projecteur intégré affiche des images
douces, colorées et immersives sur murs ou plafond, rendant chaque expérience
vivante et captivante.

Pensé en collaboration avec des experts en pédagogie et développement cognitif,
LumakKid respecte le rythme et les besoins sensoriels des enfants. Il s'adresse aussi
aux enfants porteurs de troubles comme l'autisme ou la dyslexie grace a une version
dédiée, avec interface simplifiée, des pictogrammes et des contenus adaptés.
LumakKid propose un apprentissage naturel, sans stress ni injonction. L'enfant suit
des aventures, devinettes, quiz ou histoires tout en développant son vocabulaire,

sa concentration et sa curiosité. Il peut explorer le monde a son rythme, encouragé
par une technologie rassurante et bienveillante. Chaque interaction est pensée pour
favoriser I'autonomie et le plaisir de découvrir.

LumakKid accompagne les enfants a différents moments de la journée, que ce soit a
la maison au moment de faire ses devoirs, lors d'ateliers éducatifs en milieu sco-
laire ou en cabinet spécialisé.

Loin des écrans et de la surstimulation visuelle, LumaKid propose une approche
douce et immersive, soutenue par une technologie bienveillante et rassurante. Elle
transforme chaque moment d'écoute en un instant de calme et d’éveil.

Idéale a la maison comme en milieu éducatif, LumakKid s’adresse a tous ceux qui
souhaitent offrir aux enfants une alternative intelligente, sensorielle et respectueuse
a l'apprentissage traditionnel.

Descriptif du produit (92 mots)

LumakKid est une enceinte éducative équipée d'un projecteur et pensée pour les
enfants agés de 5 a 10 ans. Elle propose des histoires, des jeux interactifs et des sons
immersifs, sans avoir recours a un écran classique. Grace a sa commande vocale
intuitive et a sa lumiére douce et apaisante, elle stimule I'imaginaire, I'attention et
I'apprentissage naturel. Une version inclusive spécialement développée pour les en-
fants neuroatypiques offre une interface simplifiée et des contenus adaptés pour une
expérience accessible a tous. LumakKid favorise ainsi I'autonomie et la découverte
dans un cadre bienveillant.
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Annexe
Descriptif de l’entreprise pour Instagram

Eveiller, apprendre, grandir. LumaRobot congcoit des solutions éducatives inno-
vantes, douces et adaptées au rythme de chaque enfant.

Texte de présentation de la marque

LumaRobot est une startup francgaise engagée dans la création d'objets éducatifs
intelligents, congus pour accompagner les enfants dans leur éveil sensoriel, cognitif
et émotionnel. Notre mission : proposer des solutions technologiques douces, intui-
tives et respectueuses du rythme de chaque enfant. Nous pensons que l'innovation
doit s’'adapter a I'enfance, et non l'inverse. C'est pourquoi nos produits sont pen-

sés pour encourager la curiosité, I'autonomie et la confiance en soi, tout en restant
simples a utiliser et exempts de surstimulation. Chez LumaRobot, nous croyons en
une technologie bienveillante : utile au quotidien, inclusive, et profondément ancrée
dans les besoins réels des familles. Chaque fonctionnalité est pensée pour enrichir
le lien parent-enfant et favoriser un apprentissage libre, actif et joyeux. LumaRobot,
c’est une nouvelle fagon d’'apprendre, a hauteur d’enfant.
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